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MERKEVARESPRINT

Tjenestepakken leveres av underleverandar Inventas i samarbeia
med NSCL

Inventas




Merkevaresprint

Et kortere alternativ enn helsesprint, som fokuserer pa
a raskt komme frem til et helhetlig og strategisk forankret

visuell identitet for din bedrift eller av din ide.

Inventas



[ Inventas tilnaermer vi oss alltid storre
prosesser ved a tidlig delé de opp i
mindre, konkrete arbeidspakker og del-
leveranser.



Om Inventas Merkevaresprint

e Inventas er Norges starste og mest komplette utviklingsmiljg
innen fysisk og digital produktutvikling, tjeneste- og
forretningsmodellering. Merkevaresprinten tilpasses kundens
behov mhp scope, omfang og tema. Vi legger var stolthet i by pa
det beste vi har slik at leveransen alltid blir til det beste for vare
kunder.

« We are design thinkers! Og vi har erfaring fra over 3000
utviklingsprosjekt. Dette er en kraftfull match som kommer vare
kunder til nytte. | merkevaresprinten stiller vi vare beste ressurser
for akkurat, din utfordring til radighet. Slik at ditt produkt
fremstar pa en like god mate som det fungerer.

e Produktsprint er en utyviklingspakke som tilbys til
NOK 80.000 +mva. Malet er a skape en visuell identitet som kan

brukes pa tvers av flere flater og gi reelle kommunikasjon og

konkurransefortrinn. Innhold og totalt kost/omfang kan tilpasses
bedriftens behov og ambisjoner fgr oppstart.



e Sette mal
e Samle inn

ngdvendig
informasjon

2 timer

iInventas

Workshop 1

Merkevareanalyse

| dette tettpakkede
arbeidsmgtet jobbervi
0SS gjennom en
grovskisse av hele
merkevare-strategien
vi skal jobbe videre
med..

e Systematisk
gjennomgang av
merkevarens
posisjonering

e Kartlegging

e Brukere

e Personligjet

e “Hvorfor”

e Langtidsplan

« Konkurrenter

e Publikum

Arbeidsperiode

Vi utvikler funn fra
workshop 1 tilkonkrete
utkast.

e Innsiktsarbeid

e Mapping og analyse

e Sketching og
visualiseringer

e Design arbeid

e Prototyping

e Testing

e« Brukersamtaler

e Enkle
konkurrentanalyser

Tilbakemelding

Presentasjon avfunn.
Valg av retning,
justeringer.

Vi gjor justeringer og
legger planer for videre
arbeid basert pa
tilbakemeldinger.

e Presentere

e Videreutvikle

e Sjekke av

e« Fokusere ogspisse

1-2 time(r)

Eksempel pa Merkevaresprint

Justering

Vi jobber videre basert
pa input frawWs 2

Testing av konsepter
og design. Validering
av uttak og ideer.

e Modellere

e Teste

e Visualisere

e Prototype

e Dokumentere
e Designe

e Ferdigstille

1/2 uke

Leveranse

Levering etter
avtale.

Eksempler:

e Mock-ups

e Logo

» Fargepalett

e Maler

e N ettsideskiss
er

e Prototyper

e Swot a n alyser

e Neste steg,
plan videre

1-2 time(r)




Detaljbeskrivelse av delfase

Merkevaresprinten skaper verdi for kunden, ved a lage en
visuell identitet og tydelig rammeverk som setter de i
stand tila fremsta helhetlig og samtidig skille seg ut i
markedet slik at ideen er lettere a formidle til investorer,

kunder ellersamarbeidspartnere.

Det er viktig at vi ved oppstart av merkevaresprinten
gjennomfgrer en forventningsavklaring og avtaler en
leveranse som er tildet beste for deg som kunde og som
er realistisk innen de rammer som et tilgjengelig i
prosjektet.

1:Oppstart

2: Designfaserammeverk

1.Innsikt

Merkevaresprinten starter med en god intro fra oppdragsgiver til
prosjektgruppen slik at vi rekker a gjore de nadvendige tilpasninger av fgrste
workshop.

2.Workshop

Vi gjennomfgrer en workshop hvor visammen med kunden jobber med
kartlegging marked, gnsket posisjon og konkurransebilde mm. Workshopen
resulterer iet malbilde som det grafiske og visuelle arbeidet skal resultere i.

3. Inventas arbeider videre med underlag etter farste workshop.

Basert pa innsikten som ble skaffet etter arbeidsmgtet starter Inventas in-
house arbeid med utvikling av konsepter til merkevaren. Ved bruk av skisser,
eksempler og moodboards jobber vioss frem tilhandfaste idéer og konkrete
lesningsforslag for merkevaren, og dens visuelle identitet.

4. Tilbakemelding
Inventas holder fortlgpende kontakt med kunden for a fa rask tilbakemelding
om valgte designretninger.

5. Detaljering

Nar hovedformen og funksjonalitet er pa plass gar utviklingen innien ny fase av
mer ferdigstilling og systematisering. Starre fokus pa bruk av valgt retning og
utkast pa konkrete uttak star isentrum idenne fasen.

6. Leveranse

Inventas leverer etter avtale og forventningsavklaringen.
Eksempler pa leveranse er logofiler, maler, investorpresentasjoner,
visualiseringer, fargepaletter mm.

Samtale og veiledning om planen videre for kunden.



Referanser



Om medlemskapet Pa arbeidsplassen Om oss English Bli medlem —

Vi er et av de stgrste
fagforbundene i LO med
over 50.000 medlemmer.

Vi organiserer alle arbeidstakere i
staten og virksomheter med statlig

: tilknytning, studenter og leerlinger. Er
N o rs ; du under 35 ar har vi tilbudet NTL Ung.
t | t I Les mer om oss

Dette far du
Hva: Design, refresh av merkevare,
nettSlde Og lllUStraSJoner fOF I’]OFSk Fellesskap i en solid fagforening Gratis kurs og kompetanse
tjenestemannslag, en av Norges storste SomNTLmedlem i du o sk fegorning o i
fa g fo ren -i n ge r. problemer i arbeidsforholdet. ';J;Z'I;i:eor? opphold er gratis for NTL-

o >

. . Stipendordninger Forsikring og boliglan . .
Hvorfor: Et gnske om mer helhetlig design, o Dette jobber vi med

o o Q : : i : reiseforsikring gjennom LOfaver og masse andre
mer brukervennlig nettside, samt fremsta uedreiogetibmnd i lurssyoit blar oo gode tibud fa LOfaver om forsiking, boliglén
ferie og fritid.

mer tydelig iett marked av fagforeninger 3
som ser stadig mer like ut.

I NTL far du Norges beste innboforsikring og né

Fokusomrader i mars

Pensjon
Hvordan: Dette jobber vi med na . d
. Forenklet responsiv, mobilvennligforside Fokusomrader i mars er etavde storste
e o fagforbundene i LO med

med fokus pa a verve nye medlemmer over 50.000 medlemmer. Y

og de viktigste fordelene. Interne nyheter ¥ G ' Vi organiserer ale .

mm. kommer lenger ned. — : = il
« Utvidet den knallrgde paletten med Enif Totalberedskap Lnnsoppalse Mg o vl e e

komplementare og dusere farger. e

« Egenutvikliket illustrasjonsstil for a SealleFokusomricene @
kunne skape eget uttrykk som ikke er
avhengig av foto.




Saltdalshytta

Hva: Design, refresh av merkevare, ny
nettside med nye kundereiser og
funksjonelle moduler.

Hvorfor: Gjare nettsiden til et sted det er
naturlig a besgke tidligere i
hyttekjopsprosessen. Forsterke
kommunikasjonskonseptet “tid til a veere
sammen”

Hvordan:

« Helt ny responsiv, mobilvennlig nettsted
med fokus pa de myke verdiene rundt
det a eie hytte.

o Storre plass til bilder og tydeligere valg
for hyttemoduler.

o Utviklet en “dremmekonfigurator” for
folk istartfasen.

« Forklare hyttekjgpsprossessenidetalj
for a skape trygghet.

e Mindre modernisering av merkevaren
for a fungere bedre pa nett.

—
SALTDALSHYTTA

R HYTTETOMTER ANNEKS
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Dyrk

Airbnb forhager

Dyrk Oslo er et helt nytt konsept for
Osloboere der du kan fa en dyrkeplass hos
en av dine naboer som gnsker hagehjelp.
Du kan dyrke det du @nsker, og fa hjelp i
prosessen uansett om du er erfaren eller
ikke. Hagedeling kalles konseptet, og har
allerede begynt a fa fotfeste i USA,
Canadaog England.

Vi bidro med visuell konseptualisering, i > 4
samt merkevare og identitetsarbeid. %8 vesseare g s Q
Dette inebaerte nytt navn (tidligere - h

Hageleie»), ny logo, visualiseringer, tone of
voice, overordnet SoMe strategi, samt

_ anet . . Finn en hage naer
implementering pa nettsidene.

deg du kan dyrke i

&



& Gaginn ENGK TOTAL

g
Resultater i
z
;
® Energibesparelse totalt
‘)\:HT Vére kunder sparte i 2020 over 105 millioner
kroner i energikostnader.
Normal besparelse -32%

[:fz_—,‘] Vére kunder reduserer normalt 30-70 % av sine
energikostnader.

Engk total R

Samlet redusert CO2 utslipp i 2020 var 22 000

g' 42 tonn CO2.

5\ Eksperter pd & redusere energi- og
effektopper i alle typer virksomheter A1 i

Tilbakebetalingstiden i prosjektene ligger i
H va: N y mer keva =) , n y ne t ts-i d eo g Engk Total hjelper ulike virksomhéter med & redusere energi- og

intervallet 2-7 &r, oftest i omrédet 3-5 ar.
effektutgiftene, samt redusere sine CO2-utslipp. De fleste virksomheter vil

deSignprOfil for program Og nettverktﬂy. kunne redusere s mye som 30 - 70% p& energi og effekt, samtidig som de

blir mer miljgvennlige. = Alle besparelser er beregnet ift aktuell kundes forforbruk / baseline

WV

Engk Total har inngdtt et samarbeid med SR-Bank og tilbyr derfor ulike

H V O rfo r.: F a e n ﬂ kto t a l t]l a f r e m S t a S O m e n Alternative QkonomiSke former for finansiering av grenne energitiltak. P& denne maten kan
troverdig og moderne leverander av modeller
energistyringssystemer.

Finnutmer -

Hvordan: ‘ . | | ,

A Helt ny graf]Sk prof_ll med fOkus pé Tverrfaglig totalleverander av tjenester og software innen energiledelse. Energqunqger
d -I gta le flater Vi har ekspertise pé& ulike energiformer og jobber dedikert med kundenes energiforbruk.

o Lofte kommunikasjon vekk fra
sikringsskapet a ut i “verden”

» Utviklet nytt designkonsept for de
digitale verktgyene Engk Total leverer. @&

Radgivning og analyse Nokkelferdige tiltak og EnergyManager software Energivakta, drift og Rapporteringstjenester ifm.
prosjekter overvaking energj, effekt, Co2 mm.

Les mer om vére tjenester -
EnergyManager er en ny software for energioppfolging og energiledelse i.h.h.t ISO 50001.

VerKkigyet er skaieroart, generisk og enkeit a tuipasse ulike virksomneter.

Resultater . E E . B ﬂ E
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Studentsamskipnaden
I Trondheim

(under arbeid)

Hva: Ny merkevare, design av ny nettside
og tilhgrende app for studentene til Sit.

Hvorfor: Gjore Sit mer attraktiv for sin
malgruppe. Oppdatere funksjonalitet pa
nettside for nye studenter og pa app for
de som bruker Sits tjenester daglig.

Hvordan:

» Helt ny responsiv, mobilvennlig nettsted
med fokus pa nye studenter.

« Egen personifisert app for studenter.
Fokus pa dine tjenester, ikke alt annet.

« Ny moderne merkevare med starre
handlingsrom og mulige uttrykk.

Gijgvik i"t .

Skolestart
Skolastalrt

Skolastalrt
Skolastalrt

Les alt om hgstens studiestart »

i 4 a8 | o

Trening Bolig Min side

& Nytt fra Sit

Tren gratis
ut august!

Spis godt og sunt for 400kr i uka Det beste treningstilbudet for studenter!

Karen Elene Thorsen har knekket Thorsen en kode som gjorde at hun Hos oss vil du garantert finne noe som passer deg - enten om du liker &
kunne spise god og sunn mat for 300-400 kroner i uka. trene alene i studio, sammen med andre i gruppe eller sammen med ...

=

Slik fungerer den nye
kollektivtrafikken i Trondheim

Semesterstart & Korona

Velkommen til Glgshaugen . . i )
idrettsbygg! Disse tiltakene gjor Sit

) Lyd pa *ﬂ

c
0
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01.09.1997

Studentnr:
314240




Inventas




Ta kontakt dersom du gnsker Marit Hag and
mer informasjon om hva Norwegian Smart Care Lab

i d +47 452 61 799

tienestepakken inneholder og marit.h@valide.no

hva vi kan tilby din bedrift.

Karoline Blikra Mokleiv
Forretningsutvikler

.\“\;I', 2 , Norwegian Smart Care Lab
hJP 12 Nomesgian +47 92 414 043
Y, T cmartegls karoline@valide.no
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